Proyecto de Proyeccion Social con vinculacion territorial:

“Los espacios publicos coscoinos, una red de vinculos interactivos”
Céatedra de Disefio Urbano 1

VISIONES-equipamiento comunitario / VARIABLES-mobiliario urbano
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REFLEXION GRUPAL sobre el derecho a la ciudad, PAISAJE faucc/ 2014
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“La ciudad es el

PATRIMONIO COLECTIVO
en el cual tramas,
edificios y monumentos
se combinan con
recuerdos, sentimientos y
momentos comunitarios”

“La ciudad es un
LUGAR DE
ENCUENTRO y DE
INTERCAMBIO,
ciudad de lugares,
de espacios con
sentidos y no de
meros flujos”

CIUDAD

geografo Jordi Borja



Es PATRIMONIO COLECTIVO?

Es LUGAR DE ENCUENTRO y DE INTERCAMBIO?
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Es PATRIMONIO COEECTIVO?

Es LUGAR DE ENCUENTRO y DE.INTERCAMBIO?
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“Leer y comprender” la ciudad es un proceso de aproximacion que
necesita de multiples miradas y dimensiones, que aborden su
complejidad y su diversidad.

Proponemos la lectura del contexto urbano desde diversas
perspectivas y escalas de observacion, abordando todos aquellos
aspectos que pudieren constituir una herramienta de disefo.

El objetivo es construir un cuerpo de registros de la porcion de
realidad que nos toca considerar”




PROPC)SITO DEL PROYECTO

¥T0Z /oone}-TNA [ednib uogixa|jal ‘soed ap zIen

“La oportunidad que ofrece este trabajo es abordar la dimension humana en los espacios
publicos y priorizarla. Implica comprender a la poblacién, sus necesidades y las actividades
que la misma desarrolla con sus diversas caracteristicas y sus relaciones”



EQUIPAMIENTO COMUNITARIO

periférica

SANIDAD




LAS 24 VISIONES
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“La ciudad que se instala en
nuestra memoria visual es la que
recorremos a pie”

A partir de un detallado analisis del
contexto social y edificado, afirma que
la calle es el escenario donde las
actividades sociales se concretan
posibilitando el encuentro,
comunicacién e interaccion.

arg. lan Gehl




Es la condicion y
la expresion de la
ciudadania y de
los derechos
ciudadanos.

ESPACIO PUBLICO

B Es ambito de expresion, significante,
polivalente, accesible y evolutivo. Es
donde la sociedad se escenifica, se
representa a si misma, es la
colectividad en la que se convive,
muestra su diversidad, sus
contradicciones y expresa sus
demandas y conflictos.




BENEFICIOS DE LOS LUGARES

Construye y Mantiene
la Economia Local

- Emprendimientos a pequefia escala
- Mayor disponibilidad de bienes de calidad
- Incremento en valores inmobiliarios

- Propiedad local, Valor local

- Mas empleos atrayentes

- Incremento en ingresos fiscales

- Menor demanda de servicios municipales

Potencia la Accesibilidad

- Mayor caminabilidad

- Sequridad para Peatones

- Compatible con el transporte ptiblico

- Reduce la necesidad del automovil

- Reduce la necesidad de estacionamientos
- Uso mas eficiente del tiempo y dinero

- Mayores conexiones entre usos

PROJECT FOR

PUBLIC
SPACES

Nutre y Define la
|dentidad Comunitaria

- Mayor organizacion de las comunidades

- Sentido de orgullo y voluntariado

- Perpetuacion de integridad y valores

- Coercién mutua, acuerdos mutuos

- Menor necesidad del control
gubernamental

- Autogestion

LUGAR

Promueve el Sentido
de Comfort

- Atractivos visualmente

- Estimulantes

- Sentido de Pertenencia
- Mayor Sequridad

- Mayor calidad ambiental
- Libertad

Promueve Contactos
Significativos y Frecuentes

- Fomenta la Sociabilidad

- Mayor exposicion a la cultura, interaccion

- Promueve intercambios y preservacion de
informacion, sabiduria, valores

- Promueve sistemas de intercambio

- Reduce las barreras raciales y de clase

- Sensacion de interconexion

Atrae Diversidad de Poblacion

- Mas mujeres, ancianos y nifios

- Mayor pluralismo étnico y pluralismo

- Incentiva un amplio rango de actividades y usos
- Nuevos nichos de comercios y servicios

- Diversidad e identidad del entorno construido

- Uso mas eficiente del tiempo y dinero

- Fomenta la creatividad comunitaria

Traduccion arq. Victoria Burgos / 2015



LAS 4 VARIABLES
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Mejora de la

Desarrollo de programas que
conlleven una mejora social,
urbanistica y econémica de
los barrios;

accesibilidad y
supresion de
las barreras
arquitectonicas

Acondicionamiento
de elementos
comunes de la
edificacion
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Provision de
equipamientos de
uso colectivo;

Implantacion y mejora
de infraestructuras
energeéticas y
ambientales;

Incorporacion de las
tecnologias de la

comunicacion

Fomento de la equidad
de género en el uso del
espacio urbano y los
equipamientos

Mejora del espacio
publico y provision de
zonas verdes




ENLACES Y
ACCESOS
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Traduccion arg. Victoria Burgos / 2015



ACCESIBILIDAD

SOCIABILIDAD

que promuevan contactos

significativos y frecuentes. reconocerlos y ponderarlos como Lugares de encuentro
legibles, conectados, y de interaccién social.
préximos. amigables, diversos, acogedores

atractores de una poblacion diversa y mutante.
Divertidos y utiles, especiales y
sustentables

Que nutran y definan la identidad
comunitaria, aporten a la
construccion y mantenimiento de la

USOS Y ACTIVIDADES economia local. Seguros, limpios,

atractivos.




MUCHAS GRACIAS!



